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KURZ UND GUT: GEMEINNUTZIGER
JOURNALISMUS UND WETTBEWERB

\OUBIEE Durch sceuerliche Vergiinstigungen wird gemeinniitziger
Journalismus gegeniiber anderen journalistischen Erzeugnissen bevor-

zugt. So wird der Wettbewerb verzerrt.

DER VORHALT TRIFFT NICHT ZU.

- Gemeinniitziger Journalismus ermdglicht Vielfalt und schafft neue Angebote, — aber erst dann,
wenn Marke und Wettbewerb versagt haben
- Gemeinniitzigen Organisationen ist es nicht gestattet, privatwirtschaftlichen Unternechmen Kon-

kurrenz zu machen

Gemeinniitziger Journalismus ist auch als eine Reaktion auf die Strukturkrise im klassischen Journalismus
entstanden’. In weiten Teilen Deutschlands besteht schon heute kein Wettbewerb mehr zwischen Verlagen und
Tageszeitungen. Im Gegenteil: Vielfalt ist “Monokultur” gewichen. “Einzeitungskreise” sind verbreitet und es
drohen Nachrichtenwiisten wie ecwa der “Wiistenradar” zeigt, eine neue Gemeinschaftsstudie von Hamburg
Media School, Transparency International & Netzwerk Recherche®. Gerade im Lokalen ist der Presse-Marke

kaum I'lOCl'l Vorhanden: Und was l’liCl'lt df{ iSt, kann l'liCl’lt Verzerrt werden.

Gemeinniitzige Organisationen finden nur dann ausreichend Unterstiitzung bei Biirgerinnen und Biirgern,
wenn das bestehende Angebot gerade im lindlichen Raum nicht mehr ausreicht, seine informativen Aufgaben
zu erftllen: Sprich, wenn der Marke nicht mehr in der Lage ist, ftr eine ausreichende Versorgung mit Informa-
tionen zu sorgen. Gemeinniitzig organisierter Journalismus ist ein Angebot jenseits des klassischen Markees,

er kitmmert sich in erster Linie darum, lokale Berichterstattung fortzufithren, Recherchen zu erméglichen,

Diskurse zu eréffnen, Hintergriinde zu erliutern und Falschmeldungen zu iiberpriifen.

Gemeinniitziger Journalismus ist kein journalistisches Konzept, sondern eine Methode der Finanzierung

und Organisation. Auch gemeinniitzige journ:llistische Arbeit muss das Interesse von Leserinnen und Leser
wecken. Dariiber hinaus geht es um die Bereitschaft, vor allem im Lokalen Redaktionen ideell und finanziell zu
unterstiitzen. Im digitalen Zecitalter sind Medien keine Einbahnstrafen. Gemeinntitzige Medien leben von Par-

tizipation und Identifikation, die tiber einen gelegentlichen Kauf am Kiosk oder ein Abonnement hinausgeht.

“Nicht bcgiinstigtc” Unternchmen der Privatwirceschaft gcnicfScn in Deutschland einen besonderen Schutz
gegenﬁber Organisationen der Gemeinwirtschaft. In § 65, 3 der Abgabenordnung ist klar geregelt, dass ge-
meinniitzige Unternchmen mit anderen Betrieben nicht in den Wettbewerb treten diirfen. Das gilt auch fur

gemeinniitzigen Journalismus.
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